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Schrijven met impact (voor marktonderzoek) 

Les 4.1 – Schrijfstijl: Algemene tips & voorbeelden 

 

De schrijfstijl van een tekst heeft veel invloed op de leesbaarheid ervan. Iedereen heeft een andere 

schrijfstijl en je kunt het beste een stijl kiezen die:  

 

o Past bij jou. Tegelijkertijd mag je af en toe ook wel uit je ‘comfort zone’ stappen! En een beetje 

experimenteren met andere schrijfstijlen.    

o Past bij het doel van je tekst. In een voorstel is de kans groot dat je commerciëler schrijft dan in 

een rapportage. Dan gebruik je vaak ook een iets andere schrijfstijl.   

o Past bij jouw organisatie. Sommige organisaties of bureaus hanteren een eigen stijl. Als dat het 

geval is, is het goed om hier zoveel mogelijk rekening mee te houden. 

o Past bij je klant (en evt. sector). Denk aan het DISC-profiel van je klant, maar ook aan het type 

organisatie en het speelveld. De kans is groot dat een FMCG-klant andere wensen heeft dat een 

overheidsklant.  

 

Nu volgt een aantal algemene schrijfstijl tips om je teksten prettiger leesbaar te maken.   

 

1. De belangrijkste (en makkelijkste) tip is: schrijf actief. Dit betekent eigenlijk: laat het 

onderwerp in je zin in actie komen en vermijd overbodige hulpwerkwoorden. Veel 

voorkomende hulpwerkwoorden zijn: zullen, kunnen, worden, moeten, willen & zijn. 

Hieronder een paar voorbeelden.  

 

 

 

2. Schrijf korte zinnen. Houd als vuistregel aan: gemiddeld 12 tot 15 woorden per zin. Iets 

simpels dat kan helpen: zet vaker een punt in plaats van een komma. Hier een voorbeeld: 
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3. Schrap overbodige woorden. Ze voegen vaak niks toe en maken een tekst lastiger te lezen. 

Denk aan woorden als: terwijl, dus, kortom, uiteindelijk, heel, enigszins, namelijk, eigenlijk, 

gewoon, er, toen, in termen van. Dit betekent niet dat je ze nooit meer kunt gebruiken, maar 

gebruik ze bewust en met mate. Hieronder een aantal voorbeelden:  

 

 

 

4. Vermijd jargon (of leg het uit). Realiseer je dat niet iedereen die jouw teksten leest ervaring 

heeft met marktonderzoek. Probeer zoveel mogelijk spreektaal te gebruiken. Bijvoorbeeld: 
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5. Vermijd ouderwets taalgebruik. Ouderwets taalgebruik heeft vaak geen positief effect op 

de leesbaarheid van je tekst. Hieronder vind je een paar voorbeelden van ouderwets 

taalgebruik met een moderner alternatief.  

 

 

 

6. Schrijf foutloos. Taal- en spelfouten zijn funest voor de betrouwbaarheid en professionaliteit 

van je verhaal. Laat een voorstel en rapportage altijd tegenlezen door een collega! Hieronder 

een paar voorbeelden van veelvoorkomende fouten en hoe het nou zit!  

 

 

 

 


